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Cosmétique, Parfumerie

Alimentation, Boissons

Santé, Hygiéne, Beauté, Optique
Téléphone, Informatique, Electroménager
Mode, Textile, Bijoux et Accessoires

Sport, Loisir, Livre, Presse, Papeterie

Art de la Table, Décoration, Bricolage, Jardinage
Multi produits

Service, Banque, Assistance, Station service
Automobile

Hétellerie, Café, Restaurant
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LES MARQUES, AU CCEUR D'UN SALON AUGMENTE

LES MARQUES
L'expérience shopper avec les marques

LES BEST PRACTICES EN ACTION
Les belles histoires du Marketing Point de Vente en magasin

LE PARCOURS DU SHOPPER CONNECTE
Focus sur les solutions de magasin augmenté
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LE MAGASIN
AU CCEUR DU PARCOURS D'ACHAT

L'achat se fait principalement en magasin, d’autant plus s'’il est augmenté

Yo

des frangais achétent en magasin
(Etude FEVAD 2014) ]

o o
Taux de conversion 20 fois supérieur

aux réseaux dematérialisés
(Etude Xerfi 2014 )

LE MARKETING AU POINT DE VENTE
MEDIA PREFERE DES FRANGCAIS*

V.

Yo

des frangais considérent

que la communication en magasin
est celle qui incite le plus a acheter
(2° média: la TV & 22%)

des Francais apprécient la PLV
et 'animation en magasin

*Enquéte Harris 2015 pour POPAI France
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Contactt

Service Presse
CommLC : Catherine Lebée, Marie-Laure Le Gallo - clebee@commlic.com, mlegallo@commic.com

Tél: 01.34.50.22.36

Reed Expositions
Mathilde Sauziére - Responsable marketing & communication Salon MPV - Mathilde.Sauziere@reedexpo.fr
Tél: 01.47.56.24.33



http://www.youtube.com/user/MPVParis
http://www.linkedin.com/grps?gid=2264091
http://twitter.com/MPV_POPAI
http://www.facebook.com/mpvparis
http://fr.pinterest.com/mpv_popai/



